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Aunque es indiscutible que todos los conflictos bélicos han ser-
vido de caldo de cultivo para la aplicacién —e incluso el avance—
de una serie de teorias cientificas y la generalizacién de sus resul-
tados, quizd ninguno haya contribuido tanto al desarrollo tecno-
l6gico como la Segunda Guerra Mundial, en la cual éste recibid
tal impulso que aln no se han cosechado todos los frutes sembrados
en los campos de batalla, en las ciudades y campos de concentracién,
regados y abonados con la sangre y los cuerpos de millones de per-
sonas, carne de cafién de las luchas por la hegemonia de las poten-
cias imperialistas.

A partir de entonces, el avance de la TicnNica en todas sus ramas
se aceler6 de una manera nunca antes vista, desde la utilizacién de
la energia atémica, el desarrollo de la electrénica y los nuevos pro-
cesos quimicos, hasta la cirugia reconstructiva.

Ante una economia de paz el sistema capitalista encuentra graves
dificultades para su misma supervivencia, al enfrentarse a la reali-
dad de una demanda efectiva que no responde ya a la capacidad
de produccién derivada del desarrollo de la tecnologia. Para evitar
—o retrasar al menos— la amenaza inminente de una crisis de rea-
lizacién de proporciones incalculables, el imperialismo recurre al
desperdicio en todas sus formas: la carrera espacial; enormes gastos
militares que van de la “ayuda” a hombres y materiales de guerra
a dictaduras “fieles” al american way of life, a la destruccién en
gran escala en paises cuya Unica falta ha sido el aspirar a una vida
independiente y a los crecientes gastos de comercializacién.

A pesar de la consolidacién del socialismo en Asia y Europa
Oriental que limita el mercado potencial de los grandes consorcios,
éstos extienden y cierran sus tenticulos en todos los confines de la
tierra con un doble objetivo: la explotacién comercial de los exiguos
mercados de los paises subdesarrollados —y sobre todo de los ya y
cada vez mas desarrollados— y la defensa del sistema de “libre
empresa”, de la “economia del bienestar”, mediante la manipula-
cién ideoldgica.
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Una de las formas que el imperialismo ha utilizado para lograr
su expansién mundial en las Gltimas décadas, ademés de las pre-
siones e intervenciones militares, diplomaticas, politicas y econdmi-
cas, se la dio la tecnologia, a través de los medios de comunicacién
masiva.

No obstante que incluso la televisién estaba en un grado con-
siderable de avance y existia la capacidad técnica de transmisién
desde principios de siglo, no es sino hasta la década de los cin-
cuenta cuando en realidad se convierte en un elemento sin igual para
ayudar —junto con otros medios masivos— a colocar a miles de
nuevos productos que salen de las lineas de produccién de los gran-
des consorcios internacionales.

Gracias a otras técnicas, como la comunicacién por satélite y
las microondas, se montan impresionantes espectaculos que atraen
la atencién de cientos de millones de personas en todo el mundo:
las transmisiones desde la luna, los juegos olimpicos, el futbol y otros
deportes, proveen el marco ideal para presentar los productos que
por lo general no van a satisfacer ninguna necesidad real, a excep-
cién de la que tienen los grandes jerarcas industriales de incremen-
tar sus utilidades, sosteniendo y si posible, ampliando su ritmo de
produccién.

La publicidad y otros métodos de comercializacién se convierten
en un factor vital para el sistema capitalista, como lo demuestra el
hecho de que los EUA, en donde en 1947 se gastaban 4 241 millones
de déblares en esas actividades, en 1957 ya se alcanzan 10 313 mi-
llones y en 1971, 20 300, estimandose un gasto aproximado de 23 6
24 000 millones para 1973.

Una evolucién semejante presenta Japén, con 483 millones de
délares de publicidad en 1960 y 1478 millones para 1968; o Ale-
mania Federal, con 1596 millones en 1965 y 2 152 para 1968. En
los paises dependientes, como México, que en 1960 gastaba 100 mi-
llones de doblares por estos conceptos, habia llegado a 308 millones
de délares en 1970 y un gasto estimado de 380 6 400 para 1973.

“Gracias” al adelanto tecnolégico, las grandes empresas impe-
rialistas por una parte consolidan su soberania sobre los medios de
produccién y por la otra aseguran un mercado “cautivo” para sus
bienes y servicios, dada la influencia de los “medios publicitarios”.

Con un habil manejo de la tecnologia de las comunicaciones,
que a veces se acerca mas a la magia que a la técnica, las grandes
corporaciones refuerzan su dominio sobre el proceso econémico en
general e industrial en particular, estableciendo las reglas del juego
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que mas convienen a sus intereses, haciendo uso de su poderosa in-
fluencia en cuanto éstos se ven amenazados. Basta citar, como ilus-
trativo ejemplo, las recientes dificultades creadas al gobierno del
presidente Allende por la 1t y la Kennecott-Coppet.

Hoy dia, los pueblos del mundo capitalista, desarrollado o no,
se encuentran bajo un yugo invisible, tejido por ondas hertzianas,
afirmado con slogans y remachado por mensajes subliminales que
les orillan, conciente o subconcientemente, a adoptar los patrones
de consumo que desea la relativamente pequefia, pero siempre mas
poderosa, burguesia imperialista.

La dependencia tecnolégica es, en este sentido, similar a la que
se presenta en el renglén productivo y de administracién, y va del
uso de sistemas y equipos norteamericanos o japoneses —satélites,
técnicas de transmisién, cdmaras, receptores, grabadoras de ‘“audio
y video”— a la adopcién indiscriminada de programas filmados,
comerciales, textos, etcétera, dado que la gran mayoria de las prin-
cipales agencias de publicidad pertenecen a grandes cadenas queé
operan con los mismos métodos en todo el mundo.

Los poderosos consorcios industriales, por medio de su avanzada
tecnologia de mercado, se disputan la preferencia de los consumidores
de la mitad del mundo, valiéndose de los medios de comunicacién
masiva como piedra de toque que convierte en oro —que serd re-
mitido, desde luego, a la “casa matriz’— los productos duplicados,
muchas veces inatiles, resultado de una productividad al servicio
de unos cuantos.

La tecnologia en este aspecto, en cuanto a estrategias y tacticas
de mercado, ha evolucionado ripidamente —en especial en la eta-
pa de posguerra— respondiendo a las directrices que las grandes
corporaciones internacionales les han impuesto, no, por supuesto,
para coadyuvar al desarrollo econémicosocial, sino como una distor-
si6n mas del irracional modo capitalista de produccién.

El gasto en desarrollo y uso de la tecnologia de mercado, por
otra parte, ha sido un factor decisivo en el aumento de la tasa de
inflacién y en la formacién de monopolios puesto que: 1) su im-
pacto en los precios es de una magnitud tal que representa en oca-
siones mas del 100% del costo total de produccién, y 2) entre ma-
yores sean estos gastos, mayor es la eliminacién de la competencia
de pequefios productores que no pueden dar a conocer sus produc-
tos, lo que cierra el circulo monopolista: concentracién de capital-
publicidad-monopolio-publicidad-concentracién de capital.

La composicién porcentual del precio de venta al distribuidor o
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primer intermediario, de muchos productos de consumo que s¢ pro-
ducen en México, es la siguiente, tomada de cifras reales:*

Ventas netas del producto: 100.0%
Costo de produccién . 25.7
Gastos de administracién 7.2
Gastos deé MERCADOTECNIA 31.7
Utilidad de operacién 35.4

Si tomamos en cuenta la duplicacién de productos y la diver-
sidad de satisfactores que son diferenciados exclusivamente por el em-
paque y la publicidad, es facil imaginar el desperdicio que repre-
senta el uso de la tecnologia de mercado en un pais dependiente.

Como sabemos, desde el punto de vista de la manipulacién ideo-
légica, la propaganda en los medios de comunicacién masiva estd
presente en todo momento: en los comerciales, en las series filmadas
y explotadas por empresas internacionales —generalmente con sede
en los EUA— vy, principalmente, en los noticieros, autocensurados por
los reporteros y dirigentes, que no quieren perder los jugosos ingresos
que les proporcionan los anunciantes, ni las invitaciones a las giras
y otros privilegios que perderian sin remedio de limitarse a informar,
simple y llanamente, la verdad.

Sin embargo, la radio, el cine, la prensa y la televisién, resultado
de la tecnologia de las comunicaciones, reflejan también la profunda
contradiccién del modo capitalista de produccién y colaboran, en
forma involuntaria, a preparar el camino de una unién popular
internacionalista. Al poner en contacto, simultineamente, a cientos
de millones de personas en todo el mundo, los medios de comunica-
cién de masas, al mismo tiempo que enajenan en el consumo a las
“clases medias”, y a quienes quieren y pueden comprar el sinfin
de productos que ofrecen, desarrolla en las grandes mayorias margi-
nadas un profundo sentimiento de frustracién y, en ocasiones, de
rebeldia contra esa situacién que los mantiene alejados de una vida
digna, y poco a poco los aglutina, casi sin darse cuenta, en una
fuerza de alto poder explosivo.

* Promedio tomado de balances internos de varias empresas internaciona-
les que operan en México, productoras de bienes de consumo y medicamen-
tos, para los afios de 1968-1970.
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Podemos concluir esta breve nota, resumiendo algunos efectos

que, a nuestro juicio, tiene la publicidad en los paises subdesarro-
llados:

* La tecnologia publicitaria esti subordinada a los grandes con-
sorcios internacionales, pues depende de éstos para su instala-
cién, mantenimiento, programacion, asistencia técncia, adiestra-
miento de personal, etcétera.

A través de ella se influye en los patrones de consumo y, por
tanto, se condiciona a la poblacién para que use los bienes
y servicios producidos por dichos consorcios, lo que acentia la
dependencia tecnoldgica en otras ramas: automoéviles y refac-
ciones, articulos para el hogar, medicamentos, cosméticos, ropa,
servicios turisticos, alimentos enlatados y congelados, etcétera,
todos ellos supeditados a las técnicas de produccién del pais
sede de la “casa matriz” de las empresas “multinacionales” ins-
taladas en todos lo paises subdesarrollados.

La publicidad sirve de refuerzo ideolégico en favor de la de-
pendencia estructural en planos culturales, politicos, técnicos
y filoséficos, y, por tltimo,

Las técnicas publicitarias y de promocién de ventas forman
un todo indisoluble, en la expansién del imperialismo, con las
técnicas productivas, lo que se comprueba con la simple ob-
servaciéon de las agencias publicitarias y de mercado que fun-
cionan en casi todos los paises capitalistas en donde se insta-
lan las grandes corporaciones: dificilmente se encontrarad una
filial que no maneje las mismas ‘“cuentas” que maneja su ofi-
cina principal en su lugar de origen.


Administrador
Text Box




