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l.Educacion infantil 0 manipulacion ideologica? para presentar una nueva imagen material e hist6rico- por un per­
de la televisi6n comercial. sonaje masculino que aporta des­

Armand Mattelart, conocedor 
profundo del papel que juegan 
los medios masivos de comunica­
cion como instrumento de la cIa­
se en el poder para el sosteni­
miento del statu quo, en este ar­
ticulo hace un analisis objetivo y 
cuidadoso sobre un aspecto muy 
concreto: el programa "educati­
YO"~ Sesame Street que se elabora 
en Estados Unidos. Los puntos a 
destacar son: 

1. La participaci6n en el di­
rectorio del taller de Sesame 
Street de personajes del gobiemo 
y de hombres de negocios se da 
en la medida en que ambos res­
guardan "los intereses econ6mi­
cos e institucionales de los finan­
cistas e ideologos del proyecto" 
(p. 38). 

La creciente participacion fi­
nanciera del estado norteameri­
cano, que va del 47% del presu­
puesto total del programa en 
1968 al 61% en 1972, y su alian­
za directa con corporaciones in­
dustriales como la Mobil Oil Cor­
poration, la Fundaci6n Ford, et­
cetera, demuestra el caracter bur­
gues del estado norteamericano, 
interesado en la produccion y re­
produccion de la ideologia domi­
nante. Asi, intenta reorientar el 
papel que ha venido jugand6 la 
television, dandole una funcion 
«revolucionaria», pero en reali­
dad, 10 que se trata de lograr es 
un nuevo tipo de organo politico­
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ideol6gico de gran importancia, 
al servicio del gobiemo norteame­
ricano y los grandes consorcios. 
«Y esto ocurre en el mom'ento 
precise en que los 6rganos tradi­
cionales del aparato de propa­
ganda oficial, enjuiciados por el 
Senado, tratan de reorientar su 
politica expansionista" (pp. 41­
42) . 

2. Television «cultural» vs. 
«comercial». Este programa es 
transmitido --en EUA- por 220 
canales no comerciales y 5 esta­
ciones comerciales. "Vale decir 
que la transmisi6n estd asegura­
da en mas del 80% por una red 
de televisi6n que -con todos los 
reparos que se le puedan hacer­
se mueve en el ambito de la edu­
caci6n y estd acostumbrada a 
transmitir programas de este cor­
te" (p. 43). Mattelart dice que 
este fenomeno se explica porque 
existe una pugna entre el «canal 
publico» y el «oligopolio comer­
cial». 

En este sentido, veamos que 
caracteristicas adquiere la serie 
en America Latina: "Primero, la 
financfan en forma mayoritaria 
una corporaci6n industrial, la 
adaptan, bajo asesoramiento de 
cientificos latinoamericanos y nor­
teamericanos, y la distribuyen 01'­

ganizaciones televisivas comercia­
les" (p. 43). En el Tercer Mun­
do, la pugna desaparece. Plaza 
Sesamo en America Latina sirve 
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3. Plaza Sesamo como anna 
ideol6gica. Despues de citar el 
informe de presentaci6n de la 
serie en America Latina que dice 
que "Sesame Street tiene tanto 
hito en los Estados Unidos que 
fue razonable seguir gran parte 
de su desarrollo estructural para 
la creaci6n de una serie latino­
americana" (p. 47), el autor co­
menta que es una a •••ingenui­
dad, preiiada de paternal colo­
nialismo, cuando no de franco 
racismo, [y que] surge a todos los 
niveles, tanto cuando estos exper­
los esbozan un paralelismo entre 
el niiio del norte y los niiios lati­
noamericanos como cuando con­
fiesan sus intenciones de buscar 
un lenguaje «neutral» para inter­
nacionalizar la serie, tratando de 
limar en esa forma diferencias 
que en Ultima instancia pertene­
cen a la realidad de clase" (p. 
47) . 

Concretando, podriamos pre­
guntamos i que objetivos reales 
tiene cada uno de los personajes 
de la serie? El autor nos respon­
de que: "1) la sustituci6n del pa­
dre -fenomeno paralelo al exi­
lio del proceso de producci6n 

de el exterior fuerza y aventu­
ra ... ; 2) el arrinconamiento de 
la mujer en su unioerso tradicio­
nalmente dejinido, el ambito de 
las tareas de madre y esposa ... ; 
3) la desaparicion del proletaria­
do y de la produccion industrial 
sustituidos par el mundo indivi­
dual del artesano ..." (pp. 47­
48). Este es el mundo en el que 
se hace vivir a los nifios, en me­
dio de un acriticismo y autorita­
rismo que se da al negar la parti­
cipaci6n del nifio en su educacion 
y en los «medios» para lograr los 
objetivos pedag6gicos (p. 51). 

En el fenomeno de reproduc­
ci6n de la ideologia burguesa no 
puede haber mejor material que 
los niiios y si tomamos en cuenta 
que esta serie es transmitida en 
mas de 70 paises y que America 
Latina entrega una masa de 22 
millones de nifios preescolares pa­
ra la version castellana y de 11 
millones para la adaptaci6n bra­
silefia, nos daremos perfecta cuen­
ta de la importancia de estos pro­
yectos para la burguesia, y de la 
necesidad de denunciar ---como 
el autor 10 hace- su falsa neu­
tralidad. GENOVEVA ROLDAN DA­

VILA. 
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