El Tratado de Libre Comercio y los medios de
comunicaciéon*

José Luls Ferndndez Herrerae

La apertura de México es ya practicamente un hecho histérico,
que més que un riesgo hay que verlo como un reto deseable. Nues-
tro pafs merece ser actor en la modernizacién econémica y social
del orbe; los mexicanos merecemos ser participes de los beneficios
de una Econemia Global. Producir para todo el mundo y consumir
e invertir lo que todo el mundo produce, es aprovechar las cientifi-
camente denominadas ‘‘Economias de Escala’’.

Quiero empero, con sencillez, hacerles llegar tres preguntas que
a menudo me formulo, no sin la preocupacién de que resulten,
por lo demas, obvias:

Primera. —- ;C6mo vamos a ingeniarnos, —porque los mexicanos so-
mos muy ingeniosos—, para prepararnos, con la velocidad que el ca-
so requiere, a competir en el mundo como ‘‘compradores maduros’’;
a efecto de comprar del exterior y sin necesidad de mayor regulacion, de
preferencia los bienes y servicios (los ‘“Comerciables’’ como se les lla-
ma en economia) que sirvan realmente para satisfacer nuestras nece-
sidades tanto de desarrollo como individuales; en lugar de comprar
compulsiva e indiscriminadamente cualquier cose o servicto que se nos ofrez-
¢a? Esta pregunta es vilida tanto para lo que tiene que ver con bienes
y servicios de consumo, como para méquinas, tecnologia o mercado-
tecnia, etcétera.

Segunda.— ¢Cémo vamos a ingenidrnosla para que nuestros *‘Co-
merciables’’ sean bien conocidos, bien evaluados y bien aceptados uni-
versalmente, y asf evitar tener que sacrificar precios, mdrgenes de beneficio
o lo mds importante de todo imagen y prestigio?

Tercera.— En fin jcdmo vamos a defender nuestros términos de
intercambio?

* Documento presentado en e} Foro de Consulta del Tratado de Libre Comercio en
la Cémara de Senadores, junio de 1991.
® Empresario del Sector Comunicacién; Presidente del Grupo Radiodifusor, XELA.
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PROBLEMAS DEL DESARROLLO

Desde luego ya estin dadas las estrategias y estd actudndose de
acuerdo para resolver problemas tales como los de transporte, la cali-
dad de los comerciables y su adaptacién a las necesidades de un merca-
do global, etcétera.

Hasta ahora hemos aportado al mundo: bellas playas, arte y arte-
sania, petréleo, café, plata, limitadamente especies marinas, le-
gumbres diversas, citricos, etc. Sin embargo, las barreras
proteccionistas de otros paises y sus cuotas, los bloqueos de mer-
cados y otros obstéculos de la més diversa indole han evitado que
ampliemos nuestra cobertura. Las negociaciones irilaterales, bilate-
rales y multilaterales estan logrando con grandes esfuerzos y a pasos
agigantados, subsanar esta situacién.

En lo que toca a nuestra estructura econémica, no partimos de
cero. Las facilidades desarrolladas como resultado de nuestra acti-
vidad exportadora tradicional y durante la vigencia de nuestro mo-
delo de sustitucién de importaciones, —que dicho sea de paso agoté
ya sus posibilidades-—, pueden ser, segiin sea el caso desarrolla-
das, ampliadas, reconvertidas, reordenadas y complementadas, co-
mo punto de arranque.

Pero, en el fondo y en la esencia, ;acaso no estamos hablando de
una reafirmacién de actitudes de nosotros mismos?

1.— ¢De hacernos cada vez méis competitivos?

2.— ¢De hacernos cada vez solidarios, y por qué no decirle
con sus palabras cada vez mas autodisciplinados?

3.— ¢De hacernos cada vez menos atenidos ‘*
suelva nuestro quehacer diario?”’.

a que otro re-

En otro orden de ideas, a la informacién junto con los factores
de la produccién se le ha llamado la primera faceta de un diaman-
te de cuatroaristas. A través de los ‘‘medios’’, lanto los instantineos
como los diferidos circula toda la comunicacién (instructiva, infor-
mativa, analitica y persuasiva) es por ello ‘‘que los que tenemos
el compromiso y el privilegio de trabajar en ellos’’, no podemos
menos que darnos cuenta de lo que sucede, de lo que se opina,
en suma, de lo que ‘‘flota en el aire’” y que benéfica para todos
resulta una comunicacién ‘‘sana, estimulante, objetiva y solidaria’.

432 México, Vol. XXII, ndm. 86

EL TLC Y LOS MEDIOS DE COMUNICACION

En fin, estoy cierto, que los medios de comunicacién, en gene-
ral, y los electrénicos en particular, seguiremos con la mejor de
las voluntades, colaborando en las siguientes tareas:

A.— Internamente: dando a conocer con ebjetividad, el sentido del
TLC; destacando que hay que ser cada vez mis competitivos, més
ingeniosos, mas comprensivos de los demés y tener mas orguilo
por lo que producimos y exportamos. .

B.— Y hacia el exterior: haciendo que se conozca lo que produci-
mos, y se sepa que lo producimos bien; que nos vean y oigan tal
y como somos €n la realidad, a diferencia de como han querido
o podido vernos y oirnos; y que se sepa que a pesar de nuestras
diferencias de detalle, estamos de acuerdo; y que para nosotros es
bienvenido e histéricamente deseable el reto que implica ‘‘nuestra
apertura al mundo’’.
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